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Genossenschaftler spielen mit W und M

Marbach Die Weingartner-Genossenschaft prasentiert ihr neues Logo
und die positive Bilanz von 2009, Von Gétz Schultheifs

erhdlt manein M - und umgekehrt.

Wenn man nun die Buchstaben di-
rekt iibereinander stellt und mit einem
Rahmen in Fassform versieht, dringt sich
der Verdacht auf, dass der Schabernack ei-
nen tieferen Sinn hat. In der Tat: W steht
fiir Weingirtnergenossenschaft und b fur
Marbach, das Ganze ist das neue Logo der
Weingiirtner in der Schillerstadt.

Einfach und deshalb einprigsam soll ein
Logo sein, auferdem hat es gefilligst den
Zeitgeschmack zo treffen - Anforderun-
gen, die leicht zu stellen, aber schwer
erfiillen sind. Doch der Pleidelsheimer Gra-
fiker Olaf Bender hat es geschafft, den
Weingirtnern eine moderne Visitenkarte
i verschaffen. Sein Oeuvre, auf das sich

]) relt man den Buchstaben W um,

nach lingerem Entscheidungsprozess ein
Wengerter-Gremium unter dem Vorstands-
vorsitzenden Friedrich Hammer einigte,
wurde ven den Weingiirtnernbei der Gene-
ralversammlung am wvergangenen Mitt-
wochabend in der Marbacher Kelter mit
grofiem Applausbedacht.

Der Grafiker faszinierte die Weingenos-
sen sichtlich. als er seine Entwiirfe Revue
passieren lief. Die Ursache seiner Miihe:
Der alte Name Weingirtnergenossen-
schaft Marbach und Umgebung® ist fiir den
globalen Marktplatz zu umstindlich, Ein-
pragsambkeit ist gefragt. Deshalb habensich
die Genossen vergangenen Herbst auf die
etwas knappere Formel \Weingirtner May-
bach eG* verstindigt. Im selben Aufwasch
sollte auch das aus heotiger Sicht altba-

ckene Logo in Wappenform mit Geweih-
stangen und rebenumranktem Turm ein
nenes Make-up evhalten. Die Marketing-
Kosmetik hat Folgen: Zug um Zug miissen
die Aufschriften geindert werden, von der
Wand der Genoszenschaft iiber den Trans-
parter bis zum Briefpapier. e Kosten da-
filr  veranschlagt
der Vorstandsvorsit-
zende  Friedrich
Hammer auf ,ei-
nige tausend Euro.”
Zeit lassen mit
der  Modernisie-
rungwollen sich die
Genossenschaftler
mit den Etiketten, Hammer: ,Hier haben
sich andere, die zu abrupt umgestellt ha-
ben, ein blawes Auge geholt.” Nur fiirs neae
Logo werden die Etiketten erst einmal an-
gepasst, denmn ziigig miissen jetzt die Pridi-
katswemne, von denen die fritheren Jahe-
ginge ausverkauft sind. indie Flaschen.

W WEINGARTNER
M| MARBACH

Apropos Wein — mit dem Geschiftsjahr
20009 sind die Marbacher Wengerter voll-
auf zufrieden, Beim Verkauf verzeichnen
sie den Rekordzuwachs von 13,5 Prozent.
Auch der Jahrgang 2002 lisst die Gesichter
strahlen, obwohl 15 Prozent weniger Wein
als vom Jahrgang 2008 abgefiillt wird, Da-
fiir trumpft der neue
Jahrgang mit Quali-
tit auf, denn das
Wetter hatte die
Trauben verwihnt
und beschert Gau-
menfrenden wie
eine trocken ausge-
baute Grauburgun-
der-Spitlese, Spitlesen von Lemberger
und Samtrot und einen Schiller- Eiswein.
Auch mit einem neuen Produkt fiir die Li-
terflasche warten die Wengerter-Genos-
sen auf einen Lemberger mit Trollinger
aus Affalterbach, Deshalb gibt es von dort
vom Jahrgang 2009 keinen Trollinger,
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